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1.5 Evaluation

Midterm grade
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4
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Department of Photogrammetry and Geoinformatics
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1.10 Language of instruction
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1.12 Prerequisites
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1 September 2024
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2. Objectives and learning outcomes
2.1 Objectives

A szocio-0kondmiai, infrastrukturdlis és természeti jelenségek jelentSs része foldrajzi helyhez kotddik/kothetd,
de a gazdasagtudomany ezt az elegdns modellezés és kezelhetdség érdekében elhanyagolja (elhanyagolta). A
marketing a szervezet és a piac kozotti kozvetitési funkcidkat latja el.

A gazdasag szerepl6i kozotti versenyben mind inkédbb a piacrél valé informaltsag, a piaccal valé megfeleld
kommunikdci6 lett a sikeresség alapvetd tényezdje. E feladatok ellataséra sziiletett szakteriilet, tudomény a
marketing. Jelentésége az elmult fél évszdzad sordn egyre fokozddott, hiszen a piacok telitédésével a versenyben
a piac igényeinek mind eredményesebb kielégitése valt meghatirozova.

A téargy keretein beliil a hallgatok megismerkednek a térinformatika iizleti, kereskedelmi, marketing célu
hasznositdsdval. Attekintik a jellemzé iizleti adatokat, melyek feldolgozasa a GIS keretei kozott lehetséges.

Megismerkednek az iizleti €s marketing célu GIS rendszerek felépitésével, halozat alapu kialakitasaval.

Mintaadatokon keresztiil elsajatitjdk a tipikus elemzési (térbeli, attribitum, id6beli, hilézati) lehetdségeket.
Attekintik az elemzések eredményeinek vizualizacids lehet&ségeit (statikus / dinamikus, 2D / 3D)

A tantdrgy magaban foglalja az el6addsokat és az oktat6 4ltal vezetett gyakorlati feladatok egyiittes megolddsit,
amihez a hallgatok sajat laptopjaikat haszndl jak.

2.2 Learning outcomes

Upon successful completion of this subject, the student:
A. Knowledge

1. A térinformatika tizleti céli alkalmazdsanak lehet&ségei, korlatai.
2. Uzleti céli GIS létrehozdsdnak folyamata.

3. Potenciélis adatforrdsok.

4. Elemzési, megjelenitési lehetdségek.

B. Skills

1. Képes létrehozni egy iizleti céld modellt.
2. Felismeri €s haszndlja a relevdns adatokat
3. Elemzi és megjeleniti a levezetett eredményeket.

C. Attitudes
1. Nyitottsdg a térinformatikai eszk6zok, megoldasok hasznalatara.
2. Rendszerezési képesség, szisztematikus gondolkoddsmaod.

3. Erdfeszitéseket tesz a relevans dontéstamogatési elemzések elvégzésére.

D. Autonomy and Responsibility
1. On4ll6 munkavégzés minden részfeladat tekintetében, de képes csapatban is dolgozni.

2. Képes megszervezni egy munkafolyamatot és menedzselni azt.
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2.3 Methods

1 El6adasok, kommunikéacio irasban és széban, IT eszk6zok és technikak hasznalata. Orai diszkusszidk.

2.4 Course outline

[Hét [El6adasok és gyakorlatok témakore
1. Bevezetés. GIS az iizleti vildgban.
D. Uzleti rendszerek felépitése

3. Alkalmazasi teriiletek

A (Geometriai adatforrdsok

5. Attribitum adatforrasok

6. Adatstruktira, adatintegracié

7. Elemezési lehetdségek

3. Megjelenitési megolddsok

D. K6z0s gyakorlati feladat megoldédsa
10. K6z0s gyakorlati feladat megoldésa
11. K6z0s gyakorlati feladat megoldésa
12. K6z0s gyakorlati feladat megoldésa
13. K6z0s gyakorlati feladat megoldédsa
14. K6z0s gyakorlati feladat megoldésa

The above programme is tentative and subject to changes due to calendar variations and other reasons specific to
the actual semester. Consult the effective detailed course schedule of the course on the subject website.

2.5 Study materials

1
Detrekdi Akos— Szab6 Gyorgy (2013): Térinformatika: Elmélet és alkalmazasok, Typotex
Oktatési honlapon taldlhat6 segédletek.

Weben talalhat6 irodalom.

2.6 Other information

1

2.7 Consultation

1Az oktatdsi napokon személyes, ezeken kiviil, telefonos €s irdsos konzultici6 lehetséges.

This Subject Datasheet is valid for:

Nem indul6 targyak
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I1. Subject requirements

Assessment and evaluation of the learning outcomes

3.1 General rules

1 A hallgatdk a félév sordn egy kozos gyakorlati feladat formédjdban adnak képet a tudasukrol.

3.2 Assessment methods

T'el jesitményértékelés neve (tipus) |Jele [Ertékelt tanulisi eredmények

Komplex gyakorlat KGY A1-4, B1-3, C1-3, D1-2

The dates of deadlines of assignments/homework can be found in the detailed course schedule on the subject’s
website.

3.3 Evaluation system

Jele [Részarany
KGY 100%
Osszesen 100 %

3.4 Requirements and validity of signature

1

A tantdrgybol nem szerezhetd aldirés.

3.5 Grading system

[Erdemjegy [Pontszam (P)
jeles (5) B80% - 100%
i6 (4) [70% - 79%
kozepes (3) 60% - 69%
elégséges (2) 50% - 59%
elégtelen (1) 0% - 49%

3.6 Retake and repeat

1

A javitas és potlas rendjét mindig a hatdlyos TVSZ szabalyozza. A féléves feladat a potlasi idGszakban
dijmentesen poétolhato.

3.7 Estimated workload

Tevékenység Ora/félév

Ora/félév

Részvétel a kontakt tanérakon 12*1=12 6ra
20 o6ra

Kijelolt irdsos tananyag 6ndll6 elsajatitasa
Osszesen 32 6ra

3.8 Effective date

1 September 2024
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This Subject Datasheet is valid for:

Nem indul6 targyak
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